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CURRICULUM

Ateliere: Marketing privind mass-media pe retelele sociale
Aleksandar Bugarin

Este planificat ca intregul atelier sa fie realizat prin patru sesiuni cu durata de 90 de minute. Prin
intermediul sesiunilor, participantii vor invata despre elementele de baza ale utilizarii retelelor
sociale in scopul promovarii continutului mass-media, tendintele globale in retelele sociale,
modalitatile de creare a continuturilor, cum sa comunice cu comunitatea lor si sa monitorizeze
valorile oferite de diferite platforme, pentru a-si cunoaste mai bine comunitatea sau pentru a o
construi.

Grupul tinta al atelierului: Jurnaligti din comunitatile multietnice din Voivodina, sud-est si sud-
vestul Serbiei.

revine Asociatiei Independente a Jurnalistilor din Voivodina (NDNV). Continutul acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu pozitia

N N Acest document a fost publicat cu sprijinul financiar al Uniunii Europene. Singura responsabilitate pentru continutul acestei publicatji
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ATELIERUL I: MEDIA SI RETELELE SOCIALE

Obiectivul atelierului:

Dobandirea cunostintelor de baza despre retelele sociale, modalitatile in care mass-media poate
folosi retelele sociale in scopuri de marketing, precum si cunoasterea globala si tendintele retelelor
sociale din Serbia, adicd modurile in care cetétenii consuma informatii si folosesc retelele sociale.

Finalitatea atelierului:

Dobandirea cunostintelor de baza despre diferite retele sociale, conexiunea dintre retelele sociale
si mass-media, precum si dobandirea cunostintelor de baza despre modul in care utilizatorii
consuma stiri prin intermediul retelelor sociale.

Continutul atelierului:

+ Cunoasterea cu participantii

* Prezentarea retelelor sociale care sunt cel mai des folosite de mass-media
* Prezentarea datelor statistice privind mass-media si retelele sociale

+ Ce leaga media si retelele sociale

+Tn ce moduri poate mass-media sa foloseascé retelele sociale

+ Se poate face mass-media astazi fara retelele sociale?

ATELIERUL Il CREAREA PROMOTIILOR PENTRU RETELELE SOCIALE

Obiectivul atelierului:

Obiectivul atelierului este de a prezenta jurnalistilor diferite tipuri de continut pe care mass-media
le poate produce si utiliza ca forme de promovare a continutului mediatic pe retelele sociale, de
a prezenta jurnalistilor instrumentele pe care le pot folosi pentru a crea continut, ce continut sa
posteze pe diferite retelele sociale si ce formate sa utilizeze.

Finalitatea atelierului:

Dobandirea cunostintelor de baza despre instrumente pentru crearea promotiilor pe retelele
sociale, dobéandirea cunostintelor de baza despre tipurile de continut pe retelele sociale, metodele
de marketing si formatele acestora.

Continutul atelierului:

* Prezentarea tipurilor de continut produse de mass-media pentru retelele sociale

+ Familiarizarea cu instrumentele pentru crearea infograficelor si continuturilor similare pentru
retelele sociale (Canva, Piktochart etc.)

» Cum sa alegeti continutul potrivit pentru diferite retele sociale

+ Formate de postare pentru retelele sociale
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ATELIERUL IIIl: EXERCITIU PRACTIC - CREAREA UNEI POSTARI PENTRU
RETELELE SOCIALE

Obiectivul atelierului:

Un exercitiu practic in cadrul caruia angajatii in mass-media vor avea sarcina de a crea cea mai
simpla form& de promovare a unui produs mediatic al portalului lor, precum si descrierea postarii
care il va insoti.

Finalitatea atelierului:

Cunostinte practice de baza dobandite in crearea promotiilor de continut mediatic pentru retelele
sociale.

Continutul atelierului:

» Crearea unui produs ca promovare a unui produs mediatic (infografice, animatie de baza,
fotografie etc.)

ATELIERUL IV: COPYWRITING - CUM SA OBTINETI UN PROIECT BUN Sl ADEC-
VAT

Obiectivul atelierului:
Informarea participantilor despre elementele de baza privind textul care contine descrierile pentru
postarile de pe retelele sociale, tipurile de copy, cum sa creeze diferite tipuri de copy pentru diferite
postari, precum si pentru diferite retele sociale.
Rezultatul atelierului:
Cunostinte de baza dobandite privind copywriting-ul si creare copy-urilor.
Continutul atelierului:
+  Cum sa comuniceati cu comunitatea pe retelele sociale?

» Tipuri de copy
* Crearea copy-urilor
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ATELIER V: OPTIMIZARE SEO S| ANALIZA PE RETELELE SOCIALE

Obiectivul atelierului:

Informarea angajatilor in mass-media despre elementele de baza ale optimizarii SEO si
modalitatile Tn care aceasta poate fi utilizata in scopul unei mai bune functionari a portalului;
Prezentarea platformelor pentru masurarea succesului promotiilor pe retelele sociale, precum si
succesul continutului pe portaluri.

Finalitatea atelierului:
Jurnalistii vor dobandi cunostinte de baza in domeniul optimizarii SEO si cum sa scrie texte care
vor fi optimizate pentru motoarele de cautare, precum si dobandirea cunostintelor de baza in
utilizarea instrumentelor Meta Business Suite si Google Analytics.
Continutul atelierului:

* Ce este optimizarea SEO?

*  Cum sa ajungeti la utilizatori cu ajutorul optimizarii SEO?
+ Bazele privind Meta si Google Analytics



